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La contaminacion ambiental en México: Causas,
efectos y tecnologia, de Blanca Elena Jiménez
Cisneros, Editorial Limusa, IUNAM, FEMISCA y CINAM,
ISBN968-18-6042-X, México, 2001, 925 pp.

Este libro explica los fundamentos tedricos de la con-
taminacion y la tecnologia para resolver algunos de este
tipo de casos. Por su naturaleza formadora, incluye
ejemplos de experiencias mexicanas, algunos provenien-
tes de la propia practica profesional de la autora, como
ingeniera ambiental e investigadora, y otros tomados
de diversos autores nacionales.

La obra incluye la contaminacion ambiental y la
energia, por la relaciéon obvia entre ambas. En cada
capitulo se presentan los fundamentos teéricos, se
proporcionan datos sobre la situacion en México, com-
plementados con ejemplos. Los temas abarcan la con-
taminacion de agua y aire, residuos solidos y desechos
peligrosos, contaminacién térmica y por ruido, ener-
gia, combustibles fdsiles, energia hidroeléctrica,
geotérmica, nuclear y eélica, la comparacion entre
algunas fuentes de energia, asi como politicas de ahorro
y uso eficiente e impacto ambiental.
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Logistica inversa, de Juan Pablo Antun Callaba,
Serie Docencia del Instituto de Ingenieria, SD/44, ISBN
970-32-1905-5, sep 2004, 31 pp.

Se presenta el concepto bésico de logistica inversa
(reverse logistics), y se discute como en ella los procesos
son enfocados a los objetivos de: reduccién de insumos
virgenes, reciclado, sustitucién de materiales y gestion
de residuos. Se identifican los factores clave para el éxito
de un programa de logistica inversa, y se presentan ejem-
plos de la experiencia internacional en este campo.

Logistica internacional, de Juan Pablo Antin
Callaba, Serie Docencia del Instituto de Ingenieria,
SD/45, ISBN 970-32-2283-8, 2004, 63 pp.

Se propone un conjunto de estrategias para dise-
fiar la logistica de distribucion fisica internacional en
un plan de negocios de exportacién, como cuestion
clave para ganar competitividad. El texto parte de cémo
la competitividad de un producto, que reGne ciertas
caracteristicas y satisface estandares de calidad deseados
en un mercado meta en comercio exterior, se determina
en gran medida por la oportunidad en tiempo y lugar
de su colocacion en el mercado, asi como por los cos-
tos logisticos de esta operacion.





